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La publicité fait – elle grossir?
Une étude affirme que la publicité télévisée pour de la nourriture pourrait faire augmenter le nombre d'enfants obèses.
Aux États-Unis, certaines associations accusent les jeux vidéo d'être responsables de la prise de poids des enfants, au même titre que la télévision. Rester sans bouger n'est pas bon pour la santé.
Dans certaines villes occidentales, il est possible de vivre sans aucun effort: voitures, ascenseurs, courses sur Internet, guichets de poste et de banque accessibles en voiture comme les « drive-in » des fast-foods, escaliers mécaniques, etc.
Environ 90% des aliments   présentés dans les publicités qui passent pendant les programmes jeunesse (7-14 ans) ne seraient pas très bons pour le corps. 
Composés de beaucoup de sucre, de sel et de graisse, ces aliments pourraient conduire de plus en plus d'enfants vers l'obésité. Selon l'association UFC Que Choisir, 80 % des parents cèdent aux réclamations de leurs enfants. Des enfants qui préfèrent souvent acheter ce qu'ils ont vu dans les publicités à la télé...
L'association demande donc que ces publicités soient interdites pendant les émissions pour enfants. Une pratique qui existe déjà en Suède et auQuébec. Mais selon les fabricants de nourriture, l'interdiction de la publicité dans ces pays n'aurait rien changé concernant l'obésité des enfants.
Au Québec, le taux d'obésité serait le même qu'au Canada, où la publicité sur ces aliments n'est pas interdite. 
En Suède, le taux de personnes en surpoids chez les 7-11 ans serait supérieur à celui de la France.
La question reste donc en suspens. D'autant plus que l'obésité chez les enfants n'est pas seulement due à ce qu'ils mangent. 
14 millions d'enfants européens sont actuellement en surpoids et plus de trois millions sont obèses. En France, le nombre de personnes obèses ou en surpoids augmenterait de      5,7 % chaque année, selon I'UFC Que Choisir.
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La publicité fait – elle grossir?
Trouvez  la bonne réponse:
1. Une étude affirme que la publicité télévisée pour de la nouriture pourrait faire augmenter…
1. …le nombre d’enfants qui font du sport.
1. …le nombred’enfantsobèses.
1. …le nombre d’enfants qui s’intéressent à la nourriture.
1. Rester sans bouger…
1. …n’est pas bon pour la santé
1. …est bon pour la santé
1. …estdangeureux pour la santé
1. Dans certaines villes occidentals, il est possible de vivre…
1. …avec tout le confort moderne.
1. …avec un grand effort.
1. …sans aucun effort.
1. Environ 90% des aliments présentés   dans les publicités…
1. …seraient très bon pour le corps.
1. …ne seraient pas très bon pour le corps.
1. …seraient dangeureux pour le corps.
1. Les aliments, composés de beaucoup de sucre, de sel et de graisse…
1. …pourraient conduire d’enfants vers l’obésité.
1. …pourraient conduire d’enfants vers la maigrité
1. …pourraient conduire d’enfants vers le diabet du sucre
1. Des enfants préfèrent souvent acheter ce qu’ils ont vu…
1. …aux rayons des magasins.
1. …aux rayons des marches.
1. …dans les publicités à la télé.
1. L’interdiction de la publicité en Suède et auQuébce…
1. …aurait bien changé la situation concernant l’obésité des enfants.
1. …n’aurait rien changé concernant des enfants.
1. …n’aurait pas changé concernant des enfants.
1. Au Québec, le taux d’obésité serait…
1. …le mêmequ’au Canada.
1. …le plus qu’auCanada.
1. …le moinqu’auCanada.
1. En Suède, le taux de personnes en surpoids chez les 7 – 11 ans serait supérieur…
1. …à celui de l’Italie.
1. …à celui de l’Espagne.
1. …à celui de la France.
1. En Europe il y a actuellement …
1. …4 millionsd’enfants en surpoids.
1. …14 millionsd’enfants en surpoids.
1. …40 millionsd’enfants en surpoids.

