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стандартних програмах; можливість роботи у Microsoft  Teams 

Додаткові умови 

 
додаткові умови відсутні 

Обмеження 

 
обмеження відсутні 

Постреквізити  
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Засоби зв’язку: TEAMS Microsoft, Viber, Telegram  

 

ОПИС ДИСЦИПЛІНИ 

Метою навчальної дисципліни «Управління фінансово-

економічною та маркетинговою діяльністю» є засвоєння знань і умінь з 

організації та проведення управління фінансово-економічною та 

маркетинговою діяльністю організацій (підприємств, установ), а саме: 

використання економічного  інструментарію управління фінансово-

економічною та маркетинговою діяльністю; планування фінансово-

економічної і маркетингової діяльності підприємства; управління активами, 

капіталом та інвестиціями підприємства; забезпечення організаційного 

проєктування в маркетинговому управлінні; управління реалізацією планів 

маркетингу; контроль і аналіз маркетингової діяльності фірми. 

 

ЗАВДАННЯ ВИВЧЕННЯ ДИСЦИПЛІНИ 

Основними завданнями вивчення дисципліни «Управління 

фінансово-економічною та маркетинговою діяльністю» є:  

- розкрити сутність і завдання управління фінансово-економічною та 

маркетинговою діяльністю; 

- розглянути систему управління фінансово-економічною та маркетинговою 

діяльністю; 

- ознайомитися з економічним  інструментарієм управління фінансово-

економічною та маркетинговою діяльністю; 

- розглянути складові фінансово-економічного управління підприємством;  

- визначити основні елементи системи маркетингового управління 

підприємством. 

 

 

 

 

ОЧІКУВАНІ РЕЗУЛЬТАТИ НАВЧАННЯ 

https://scholar.google.com/citations?user=suibDvcAAAAJ
http://irbis-nbuv.gov.ua/ASUA/1261294


У разі успішного завершення курсу студент повинен:   

знати:  

- суть і призначення управління фінансово-економічною та маркетинговою 

діяльністю організації (підприємства, установи); 

- основи організації та проведення управління фінансово-економічною та 

маркетинговою діяльністю організацій (підприємств, установ); 

- поняття економічності, ефективності та результативності прийняття 

управлінських рішень у фінансово-економічній та маркетинговій діяльності 

організації (підприємства, установи); 

- основні елементи системи управління фінансово-економічною та 

маркетинговою діяльністю організацій (підприємств, установ); 

- порядок проведення контролю за прийняттям управлінських рішень у 

фінансово-економічній та маркетинговій діяльності організації 

(підприємства, установи). 

вміти:  

- здійснювати планування фінансово-економічної і маркетингової діяльності 

організації (підприємства, установи) та її структурних підрозділів; 

- здійснювати управління фінансово-економічною та маркетинговою 

діяльністю організації (підприємства, установи) та її структурних підрозділів; 

- визначати проблемні ситуації  в управлінні фінансово-економічною та 

маркетинговою діяльністю організації (підприємства, установи) і 

запропонувати заходи щодо їх вирішення; 

- володіти навичками застосування економічного  інструментарію управління 

фінансово-економічною та маркетинговою діяльністю для підвищення 

ефективності прийняття господарських рішень; 

- організувати контрольні заходи за прийняттям управлінських рішень у 

фінансово-економічній та маркетинговій діяльності організації 

(підприємства, установи). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

               СТРУКТУРА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 



 

«УПРАВЛІННЯ ФІНАНСОВО-ЕКОНОМІЧНОЮ ТА 

МАРКЕТИНГОВОЮ ДІЯЛЬНІСТЮ» 

 

Назви змістових модулів і тем Кількість годин 

Денна форма 

Усього  у тому числі 

л сем. / 

пр. 

с/р 

1 2 3 4 5 

Модуль 1 

Змістовий модуль 1. Загальні основи управління фінансово-економічною та 

маркетинговою діяльністю 

Тема 1. Сутність і завдання управління фінансово-

економічною та маркетинговою діяльністю 

8 2 2 4 

Тема 2. Принципи та методи управління фінансово-

економічною і маркетинговою діяльністю.   

8 2 2 4 

Тема 3.  Економічний  інструментарій управління 

фінансово-економічною та маркетинговою 

діяльністю 

8 2 2 4 

Разом за змістовим модулем 1 24 6 6 12 

Змістовий модуль 2. Фінансово-економічне управління підприємством 

 Тема 4. Планування фінансово-економічної 

діяльності підприємства 

8 2 2 4 

Тема 5. Управління активами підприємств 8 2 2 4 

Тема 6. Управління капіталом підприємств 9 - 2 7 

Тема 7. Основи управління інвестиціями 

підприємств 

8 2 2 4 

Разом за змістовим модулем 2 33 6 8 19 

Змістовий модуль 3. Маркетингове управління 

підприємством 

    

Тема 8. Маркетингове стратегічне планування 8 2 2 4 

Тема 9. Організаційне проєктування в 

маркетинговому управлінні 

9 - 2 7 

Тема 10. Управління реалізацією планів маркетингу 8 2 2 4 

Тема 11. Контроль і аналіз маркетингової діяльності 

фірми 

8 2 2 4 

Разом за змістовим модулем 3 33 6 8 19 

Усього годин  90 18 22 50 

ІНДЗ  - - 30 

Усього годин 120 18 22 80 

 

 

 

 

 

 

КОНТРОЛЬНІ ЗАХОДИ 



 
Контрольний захід Термін виконання %

 від 

загальної 

оцінки 

Поточний контроль (60%) 

Змістовий 

модуль 1 

Тестування 1 Протягом вивчення змісту 

модулю 

20 

Творче завдання 1 

Змістовий 

модуль 2 

Тестування 2 Протягом вивчення змісту 

модулю 

20 

Творче завдання 2 

Змістовий 

модуль 3 

Тестування 3 Протягом вивчення змісту 

модулю 

20 

Творче завдання 3 

Підсумковий контроль (40%) 

ІНДЗ  20 

Підсумкове теоретичне завдання  (залік)  20 

Разом   100 

 

 

Шкала оцінювання: національна та ECTS 

 
За шкалою 

ECTS 

За шкалою університету За національною шкалою 

Екзамен Залік 

A 90 – 100 (відмінно) 5 (відмінно)  

 

зараховано 
B 85 – 89 (дуже добре) 4 (добре) 

C 75-84 (добре) 

D 70 – 74 (задовільно) 3 (задовільно) 

E 60 – 69 (достатньо) 

FX 35 – 59 (незадовільно – з 

можливістю  повторного 

складання) 

 

2 (незадовільно) 

 

не зараховано 

F 1 – 34 (незадовільно – з 

обов’язковим повторним 

курсом) 
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РЕГУЛЯЦІЇ І ПОЛІТИКИ КУРСУ 

 

Відвідування занять. Регуляція пропусків.  

Відвідування усіх занять є обов’язковим. Пропуск занять 

відпрацьовується належним чином протягом двох тижнів після пропуску: 

Лекція  –  есе обсягом до 400 слів; 

Семінар (практичне заняття) – відтворення відповідних творчих 

завдань, у письмовому вигляді. 

Індивідуальні науково-дослідні завдання мають бути надіслані до 

початку залікової сесії.  

Всі завдання надсилають електронною поштою на поштову скриньку 

викладача із позначенням в темі листа «Прізвище_Номер завдання_Тема 

завдання (напр., Менеджмент)». У листуванні слід вказувати також номер 

групи, де навчається студент.  

  

Політика академічної доброчесності. 

Всі завдання виконуються студентом самостійно. При виконанні 

групових завдань (підготовка до дискусії, участь у діловій грі тощо) 

враховується індивідуальний внесок кожного студента.  

Списування під час діагностуючих робіт та екзаменів заборонені (в т.ч. 

із використанням мобільних девайсів). На підсумкових заняттях мобільні 

пристрої дозволяється використовувати лише під час он-лайн тестування 

(наприклад, програма Kahoot тощо). 

Перевірка робіт на плагіат здійснюється обов’язково згідно до Вимог 

норм доброчесності  (сайт НАЗЯВО та ін.)  

У разі наявності плагіату в будь - яких видах робіт здобувача вищої 

освіти він отримує незадовільну оцінку і повинен повторно виконати 

завдання, які передбачені у силабусі. 

 

Використання комп’ютерів/телефонів на занятті. 

Навчальний процес потребує використання інтерактивних засобів 

навчання, серед яких мультимедійний проектор, компютери, ноутбуки, 

планшети, смартфони тощо. Під час занять студенти можуть 

використовувати гаджети для перевірки кьюаркодів, пошуку інформації, 

створення документів у текстових та графічних редакторах при виконанні 

творчих завдань. Під час лекцій студенти можуть використовувати мобільні 

пристрої для пошуку та уточнення інформації, для проведення дискусії тощо. 

На підсумкових заняттях (під час екзамену) мобільні пристрої можуть бути 

використані тільки під час тестування. 



 

Комунікація 

Комунікативний процес між викладачем та студентом відбувається як 

індивідуально, так і у груповій формі через канал «Управління 

інформаційними зв’язками» у команді в Тeams Microsoft, через електронну 

пошту та месенджери (Viber; Telegram).   

Перевірка діагностичних робіт (тести, творчі завдання, відпрацювання, 

ІНДЗ) викладачем відбувається протягом 10 днів після подачі на перевірку, 

але не пізніше ніж за тиждень до підсумкового контролю (іспиту). При 

перевірці увага звертається не оформлення та вимоги до кожного виду робіт, 

що перевіряються. Всі навчальні матеріали знаходяться у вільному доступі на 

відповідному каналі команди в Teams Microsoft. 

 

Електронне забезпечення навчання (Teams) 

http://surl.li/dkmth 

 

 

Розробник силабуса  

д.е.н., доцент        В. І. САПИЧ 

 

 

Завідувач кафедри  

к.пед.н., доцент                                              Г. Л. ЄФРЕМОВА 
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